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Redes sociais

As imagens e textos fornecidos foram 
elaborados para utilizar nas diversas 
plataformas como LinkedIn, Facebook, 
Twitter, Instagram, etc. Se necessário, 
pode editar o texto, mas não edite as 
descrições dos produtos.

As 5 melhores dicas para publicar nas 
redes sociais

• Mantenha o texto curto.

• Certifique-se de que a imagem está 
relacionada com o texto.

• Agende as suas publicações de segunda 
a sexta-feira, entre as 8h e as 19h.

• Se editar o texto, tente que as pessoas 
fiquem curiosas sobre a sua publicação 
(ou seja, faça uma pergunta).

• Nas suas publicações, faça um claro 
convite para a ação como por exemplo, 
“Leia mais aqui” ou “Compre aqui”.

01
Diretrizes do kit 
de Campanha

Acabou de fazer download do kit de campanha 
da SC370. Está quase pronto para dar a conhecer 

a nova lavadora de condutor a pé da Nilfisk

Iniciar
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Banners de Internet

Os banners de internet podem ser usados para 
criar um carrossel no seu site (ou seja, na sua 
página inicial, página de categorias ou similar). 
Também pode utilizá-los como assinatura de 
e-mail.

Vídeo

O vídeo promocional destina-se a ser utilizado 
nos ecrãs da loja ou no seu site. O formato 16-9 
é aplicável a todos os tamanhos de ecrã.

Brochura de produto

A brochura do produto SC370 pode ser 
utilizada de várias formas. Pode adicioná-la 
para download no seu site, publicá-la nas 
redes sociais ou incluí-la ao enviar faturas 
de produtos Nilfisk, newsletters, etc.

E-mail

Criámos um exemplo de e-mail que pode enviar 
aos seus clientes. Pode usar o e-mail completo 
ou inserir uma das várias imagens e algum texto 
no seu próprio modelo de e-mail.

Esperamos que estas orientações 
o ajudem a comunicar a nova 
SC370 da Nilfisk em todas as 

suas plataformas.
Período de lançamento da campanha:  

1 de setembro de 2023
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As 5 melhores dicas para enviar e-mails

• Envie entre terça e quinta-feira, das 8: 00 às 
16: 00 horas, para obter as melhores taxas 
de abertura.

• Agende e-mails para ter a certeza de que 
mantém uma comunicação frequente 
e consistente com os seus subscritores 
(ou seja, uma vez por mês).

• Torne o assunto de email interessante, com 
o anúncio de uma novidade ou uma pergunta, 
e adicione um pré-cabeçalho para aumentar os 
seus níveis de abertura (se a sua plataforma de 
e-mail o permitir).

• Não se esqueça das regras do RGPD 
(Proteção de dados).

• Inclua personalização (por exemplo, o nome 
próprio da pessoa, se a sua plataforma 
de e-mail lhe permitir fazê-lo, e tiver estas 
informações).


